DISTRIBUCION COMERCIAL

Duracion: 20 horas

OBIJETIVOS

e Introducir al alumno a los conceptos basicos de la distribucidon
comercial, la empresa, el mercado y los clientes.

e Conocer cdmo se esta desarrollando la tecnologia en el campo de la
distribucién comercial, y saber hacia donde va la distribucién del
futuro.

e Saber qué es un canal de distribucion, su clasificacidén y su estructura.

e Desarrollar el concepto del intermediario comercial, suimportanciay
utilidad en la actualidad.

e Explicar las diferentes formas de distribucion comercial, con
establecimiento comercial y sin él.

e Conocer cual es la distribucion mayorista y minorista, y su
clasificacion.

o Desarrollar las nociones basicas de las distintas formas de explotacion
y sus peculiaridades.
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